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FROM THE AMERICAN PECPLE Communities

Institut za odrzive zajednice (ISC)

objavljuje

poziv za podnosenje predloga projekata

za organizacije gradanskog drustva u partnerstvu sa medijskim ku¢ama u cilju
promovisanja prica o uspesima ostvarenim Sirom Srbije

Rok za podnoSenje predloga: 15h (po srednjoevropskom vremenu), 16. april 2010.




I. Uvod

Institut za odrzive zajednice (ISC) je nezavisna, neprofitna organizacija, koja svojim
inovativnim pristupom javnom zagovaranju pomaze gradanima podsticuci ih da aktivno
doprinesu oblikovanju zajednicke buducnosti. ISC sprovodi petogodisnji program Inicijative
zagovaranja gradanskog drustva (CSAI) vredan 18,5 miliona dolara, kojim podrzava
gradansko drustvo u Srbiji u nastojanju da pomogne gradanima da preuzmu odgovornost i
ostvare svoj uticaj na zajednicu u kojoj Zive. Putem grantova, obuke i mogucnosti
umreZavanja, ovaj program pomaze inicijativama gradana i organizacijama gradanskog
drustva da delotvornije iznesu svoje prioritete, kao i da koordiniSu svoje aktivnosti sa
drZzavom i privatnim sektorom kako bi znacajno poboljsali kvalitet Zivota ljudi. Ovaj program
finansiran je od strane Americke agencije za medunarodni razvoj (USAID).

Svrha ovog Poziva organizacijama gradanskog drustva (OGD) u Srbiji je podsticanje
organizacija da koriste masovne medije u promovisanju svojih uspesnih rezultata i jacanju
uticaja svojih projekata kako bi se javnost blize upoznala sa aktivnostima OGD. Grantovi ¢e
biti dodeljeni kreativnim predlozima koji obuhvataju vazne price o uspehu — istinite primere
gradana Srbije i OGD koji su na izuzetan nacin pokazali inicijativu i radili zajedno na
ostvarenju sustinske promene u drustvu. Price o uspesima trebalo bi da promovisu pozitivan
imidZz gradanskog drustva i da pospeSe aktivno uceSée gradana u svim aspektima javnog
zivota. Na primer: projekti mogu da promovisu konkretne primere uspesnih kampanja
javnog zagovaranja koje mogu posluziti kao dobar model za resavanje problema u drustvu, ili
relevantne aktuelne inicijative koje mogu motivisati gradane da se u njih aktivno ukljuce.
Publikacije, emisije i Sirenje dobrih strategija i pristupa bice sastavni deo uspesnih predloga.
Preporucujemo OGD da razrade inovativan i kreativan pristup interakcije sa Sirom javnoscu,
kao i da koriste Internet i drusStvene medije poput YouTube-a, Facebook-a, MySpace-a,
Twitter-a, blogova itd. Projekat treba da bude sproveden u partnerstvu sa nekom medijskom
kuc¢om (TV, radio, Stampa, informativna agencija i/ili Internet portal) kako bi se uspostavio
trajan odnos izmedu ta dva sektora i omogucilo bolje upoznavanje javnosti sa aktivnostima
OGD.

Programski prioriteti

Organizacije mogu konkurisati za sredstva kojima ¢e pokriti troskove Stampe, odnosno
produkcije, objavljivanja i prenoSenja $iroj javnosti pri¢a o uspesima koje se ti¢u jacanja
gradanskog drustva, OGD i gradanskog delovanja u Srbiji.

Predlozi bi trebalo da sadrZe izjavu o partnerstvu sa lokalnom, regionalnom ili nacionalnom
medijskom kucom, kao $to su televizija, radio, Stampani medij, informativna agencija, i/ili
Internet portali. Izjava o partnerstvu sa medijskom kucom mora jasno da prikaZe
odgovornosti oba partnera u sprovodenju projekta o kome je rec.

Grantovi ¢e pomoc¢i OGD da promovisu postignuca svojih najskorijih ili tekudcih projekata,
obezbede ulaganje u pozicioniranje date organizacije u javnosti, u vidljivost njihovih
inicijativa i njihov domasaj do Sire populacije. Preporucljivo jer promovisanje izgradnje
koalicija i partnerstava sa drugim OGD, ili sa drugim sektorima.

Ovo moZe da obuhvata dizajniranje i produkciju kreativnih medijskih proizvoda i aktivnosti,
kao sto su:
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- produkcija i emitovanje video ili audio dokumentarnog programa, priloga, spotova ili
tok-Sou emisija na relevantne teme, sa motiviSuéim primerima uspeha gradanskog
aktivizma u Srbiji, koji Salju jasnu poruku da gradanske akcije ipak mogu biti
sprovedene i da svaki pojedinac moze da doprinese promeni drustva;

- dizajn, Stampa i distribucija materijala i publikacija za kampanju, sa upecatljivim
pricama koje daju motiviSuce primere aktivnog javnog zagovaranja kao modele na
koje se moze ugledati;

- sprovodenje interaktivne Internet kampanje uz koriS¢enje novih tehnologija i
drustvenih medija (kao Sto su blogovi, YouTube, Facebook, MySpace, Twitter, itd.) za
dolazenje do relevantne publike, kao i za motivisanje gradana da direktno doprinesu
datoj temi svojim komentarima i daljim prenosenjem poruka kampanje;

- sprovodenje aktivisticke kampanje kojom se poboljSava odnos OGD sa javnoscu
putem direktne komunikacije sa gradanima u lokalnoj sredini;

- druge aktivnosti kojima se prikazuje uticaj rada OGD, ukljucujudi i aktivnosti na
Internetu ili alternativne nacine predstavljanja rezultata Siroj javnosti.

Preporucujemo OGD da, prilikom podnosenja predloga projekata, priloZe i kratak video klip
na YouTube-u kao dodatno sredstvo kojim objasnjavaju svrhu projekta, tok njegovog
sprovodenja i ocekivani uticaj na ciljnu populaciju. Izrada video klipa nije obavezna i nece se
smatrati nedostatkom ukoliko ga predlog projekta ne sadrzi. Ukoliko je prilozen, video klip bi
trebalo da demonstrira smisao za kreativnost i inovaciju podnosioca projekta.

Trajanje programa

ISC/CSAI ocekuje da ce grantovi biti dodeljeni u junu 2010. godine. Maksimalna duZina
trajanja predloga projekta je 5 meseci.

Finansiranje projekta

Iznos pojedinacnih grantova krec¢e se od 15.000 dolara do 25.000 dolara, u zavisnosti od
opravdanih potreba projekata. Predlozi projekata treba da budu maksimalno ekonomicni, a
budzeti projekata treba da budu u granicama realnih moguc¢nosti podnosioca projekata.

Podnosioci projekata bi trebalo da u ukupnom budZetu projekta ucestvuju sa najmanje 10
odsto sredstava, bilo u vidu gotovine ili nekog nenovcanog doprinosa iz izvora koji ne
predstavlja sredstva Vlade SAD. Finansiranje od sredstava Vlade SAD, kao Sto su drugi
programi koje finansira USAID, Program malih grantova Demokratske komisije
Ambasade SAD itd, NECE se smatrati udelom u pokrivanju troskova. ISC posvecuje
dodatnu paznju predlozima projekata u kojima ucées¢e OGD u troSkovima projekta
prelazi minimalnih 10 odsto. Udeo u troskovima projekta doprinos je koji moze dolaziti
iz sredstava organizacije koja podnosi predlog projekta, od koriS¢enja objekata,
volonterskog rada/vremena, ili od doniranja resursa koji se koristi za implementaciju
projekta, kao $to je npr. vreme emitovanja koje projektu pokloni partnerski medij.

Molimo imajte u vidu da sredstva ISC ne mogu biti iskorisena za placanje prostora u medijima (media
buying).
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II. Ocena predloga projekata

Izbor projekata zasnivace se na oceni predloga projekata koji promovisu price o uspesima i
rezultate OGD. Projekti bi trebalo da budu osmisljeni tako da u javnosti maksimalno prodube
razumevanje i svest o rezultatima OGD kreativnim nacinima komuniciranja s javnos¢u kao
Sto su onlajn inicijative, video spotovi, kratke price, dokumentaraci, emisije sa gostovanjima
uzivo, kampanjama na terenu i druge vrste promotivnih proizvoda i aktivnosti. Predlog
projekta trebalo bi da sadrZi opis sadrZaja proizvoda i aktivnosti, na¢in na koji ¢e oni biti
dostupni javnosti, ocekivane rezultate i prirodu partnerstva sa medijima. Projekti ¢e se
ocenjivati na osnovu sledecih kriterijuma:

1. SadrZaj projekta — kvalitet i kreativnost

Mera do koje:

a) je ostvareni rezultat jedinstven i istice se kao posebna prica;
b) je ideja za promociju rezultata jasno izraZena, tehnicki odrZiva i uvazava moguce
rizike;
c) projekat prikazuje:
- jasnu sliku o rezultatima koji se promovisu i o njihovoj koristi za ciljne grupe;
- kreativan i inovativan pristup promovisanju rezultata i
- logicno objasnjenje merljivosti rezultata projekta;
d) ce projekat unaprediti dalji rad i imidz OGD u javnosti.

2. Plan rada i javnost

Mera do koje:

a) je dinamika realizacije realna;
b) jejasno utvrdeno kojoj populaciji je projekat namenjen;
c) sutema iformat projekta odgovarajuci za populaciju kojoj je namenjen.

3. Budzet

Mera do koje:

a) je predlozeni budzet isplativ, razlozan i opravdan;

b) administrativni troskovi (budZetske kategorije od 1 do 8) stoje u odnosu na
programske troskove (budZetska kategorija 9), s tim da administrativni troskovi ne
smeju da iznose vise od 40 odsto;

C) jeizrazena spremnost da se obezbede dodatna sredstva i nenovcani doprinosi.

4. Organizacioni kapaciteti i uspesnost u proslosti
Mera do koje je:
a) organizacija pokazala da ima kapacitete za sprovodenje predloga projekta kako je
planiran, ukljucujudi adekvatno osoblje i sisteme upravljanja;

b) organizacija pokazala umesnost u uspostavljanju partnerske saradnje sa medijskim
kuc¢ama i/ili drugim OGD.
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III. Podnosenje predloga projekata
Prijavni obrasci

Konkursna dokumentacija, koja sadrzi obrazac za predlog projekta i obrazac za budzet, moze
se preuzeti sa: http://www.iscserbia.org/news/

Za izradu video klipa na YouTube-u, ukoliko je on sastavni deo predloga projekta, nema
posebnih uputstava osim preporuke da bude inovativan i kreativan.

ISC/CSAI ce obezbediti ogranicenu pomo¢ kandidatima za grantove u izradi predloga
projekata. Ukoliko imate bilo kakvih pitanja u vezi sa ovim Pozivom, molimo Vas da nam
posaljete e-mail na isc@iscserbia.org. Telefonske pozive necemo primati.

Spisak za proveru pre podnosenja predloga

Pre nego Sto podnesete predlog projekta, molimo Vas da proverite da li ste ispunili sledece
tehnicke uslove:

[] podnosilac je registrovan kao udruZenje gradana ili fondacija u Republici Srbiji;
[ ] predlog projekta je kompletan i podne$en na priloZenim obrascima ISC-a na
engleskom jeziku;
[] predlog projekta je podne$en u 2 (dva) Stampana primerka i na CD-u;

predlog budZeta je izrazen u americkim dolarima;
[ ] minimalan iznos od 10 odsto ukupnog budZeta predstavlja udeo podnosioca u
troSkovima projekta (gotovina i/ili nenovcani doprinosi) iz izvora koji nije Vlada SAD;
[]izjava o partnerstvu sa medijskom kuéom je potpisana i prilozena;

prilozen je i validan link za video klip na YouTube-u (ukoliko postoji).

Rok za prijavu

Predloge projekata treba podneti kancelariji ISC do 15h (po srednjoevropskom vremenu), 16.
aprila 2010. Napominjemo da predlozi prispeli nakon ovog roka nece biti razmatrani.

Predloge treba slati postom ili ih licno dostaviti na dole navedenu adresu, ukljucujudi dva
Stampana primerka i jedan CD sa elektronskom verzijom predloga. CD treba da sadrzi i
video klip predloga projekta, ukoliko postoji.

Predlozi treba da budu podneti u jednoj koverti. Koverat treba da bude naslovljen kao Sto
stoji nize u tekstu, a ime podnosioca treba navesti na poledini.

Reference: CSAI SG RFA March 2009

Institute for Sustainable Communities
Terazije 27/5th Floor
11000 Belgrade, Serbia

Kancelarija ISC-a otvorena je od ponedeljka do petka, od 9.00-17.00 casova. Telefon: (011) 32 30 602
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